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A MARCA DO POVO QUE
QUER CONTINUAR A SER

de todos!

Volkswagen reforca
compromisso com artes e
promete continuar a criar
memorias e conexdoes com 0S
consumidores nos festivais
de musica e eventos
culturais, em Portugal

Volkswagen tem vindo a reforgar o seu com-
promisso com a musica através de patrocinios
estratégicos em eventos culturais no territo-
rio nacional. Nesse sentido, Filipe Moreira,
director de Marketing da Volkswagen, na So-
ciedade de Importagao de Veiculos Automo-
veis (SIVA, S.A.) - importadora e distribuido-
ra das marcas do Grupo Volkswagen em Portugal -, destaca a
importancia dessas parcerias para consolidar a identidade da
marca e fortalecer a ligagdo emocional com o ptblico.
«A musica acaba por ter também essa magia de nos ligar
a momentos, que assoCiamos a pessoas € a coisas, e que nos
transportam para memorias ou situagdes. Por isso, faz todo
o sentido que a Volkswagen, enquanto marca inspiradora, se
associe e patrocine eventos de musica, porque permitem tam-
bém mostrar o seu toque de inovagao e conectar-se com um
publico mais vasto», defende o responsével de Marketing.
Para a Volkswagen, os patrocinios a eventos musicais sao
mais do que simples estratégias de marketing. «Esta ligagdo ao
territorio da musica nasce também do compromisso da marca
em incentivar e apoiar experiéncias culturais, numa valoriza-

¢do da expressdo artistica, tendo sempre um firme compro-
misso com a sustentabilidade», explica.

A presenca da marca neste tipo de eventos através de
activacoes permite ao publico conhecer, em maior detalhe, a
oferta diversificada da Volkswagen. Desta forma, consegue-se
«refor¢ar ndo so as vertentes sustentdveis presentes nos even-
tos, como também as solugdes e as ofertas da marca no que
diz respeito a mobilidade eléctrica e a todos os membros da
Familia ID», sustenta o profissional.

Além de promover a mobilidade eléctrica através da Fa-
milia ID, os eventos patrocinados pela Volkswagen servem
como uma plataforma para reforgar a presenga da marca em
contextos cultural e socialmente relevantes. Trata-se de «<uma
marca conhecida pela sua intemporalidade, por ter valores
muito vincados e por aportar confianga e seguranga», ao mes-
mo tempo que cria uma forte ligagao emocional com os con-
sumidores. A titulo de exemplo, o responsavel lembra os «mo-
delos que foram elevados a categoria de love brands», como os
icénicos Volkswagen Carocha ou o Golf - que este ano celebra
50 anos de existéncia.

FESTAS DO MAR E CISTERMUSICA

A escolha dos eventos patrocinados, como as Festas do Mar,
em Cascais, e o Cistermusica, em Alcobaga, estd assente na
estratégia da marca para participar em iniciativas que combi-
nem cultura, qualidade e uma forte liga¢do comunitdria. «Estes
eventos destacam-se pela sua variedade cultural, posiciona-
mento, qualidade e capacidade para reunir um publico diver-
sificado que partilha os nossos valores», aponta Filipe Moreira.

Nas Festas do Mar, do ano passado, a Volkswagen apro-
veitou, por exemplo, para destacar a sua oferta em mobilidade
eléctrica, proporcionando uma experiéncia tnica aos parti-
cipantes. «Foi um enorme sucesso, porque ¢ um evento que

celebra a harmonia entre a musica, a cultura e a comunidade.
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E um evento que une, de uma forma muito bem conseguida e
conhecida por todos, a musica e as artes, com uma conexio
humana muito forte, independentemente das suas origens,
culturas ou estilos de vida», reforca.

Jé o Cistermusica, conhecido pelas suas performances ar-
tisticas de «elevada qualidade», ofereceu a Volkswagen a opor-
tunidade de se associar a um evento que valoriza tanto a tradi-
¢d0 como a inovagao. «Trata-se de uma relagio feliz entre duas
marcas que unem o cldssico e o contemporaneo como poucas.
O Cistermusica e a Volkswagen abragam a inegivel dimensio
universal da musica e isso é um elemento de peso que nos le-
vou a marcar presenga», sustenta Filipe Moreira.

Para além disso, a Volkswagen acrescenta a edicao de 2024
do Cistermusica um toque de inovacio e, em simultaneo, per-
mite a marca conectar-se com um publico rigoroso. «O pu-
blico que frequenta este festival ¢ exigente e estd habituado
a reconhecer a qualidade, pelo que marcar presenca neste
evento permite também & marca aportar valor e dar um toque
adicional de inovagdo a0 momento», considera o responsavel
de Marketing.

Entre Junho e Agosto deste ano, o festival - cujo mote ¢
“Intemporal” - integra o quotidiano da populacio, com mais
de 40 espectaculos programados, celebrando o centendrio do
nascimento de Joly Braga Santos e os 500 anos do nascimento
de Luis de Camdes, a que se juntam, ainda, os falecimentos de
Puccini e de Fauré.

TARGETS E ACTIVACOES

Nestes eventos, a Volkswagen prepara sempre activacoes
que demonstram nao s6 a sua inovagdo tecnolégica, como
também refor¢am o compromisso com a sustentabilidade.
«Apresentamos as nossas solu¢oes de mobilidade eléctrica,
destacando os modelos da Familia ID e expondo algumas
das viaturas eléctricas que marcam presenga neste tipo de

Ambito: Outros Assuntos
Period.: Mensal
Pag: 200-202

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Area: 1560cm2

eventos», reconhece Filipe Moreira. Estas iniciativas nao s6
promovem a consciencializa¢ao ambiental, como também po-
sicionam a Volkswagen como uma marca relevante no desen-
volvimento de carros eléctricos.

Para a Volkswagen, ser a «marca do povo» significa estar
presente na vida de todos, mantendo-se relevante ao longo de
geragoes. «Queremos continuar a ser a marca de todos, para
todos, chegando sempre a mais pessoas, marcando ainda mais
geragoes», destaca o director de Marketing. Conhecida como
«a marca cujos avos e pais sempre escolheramy, Filipe Moreira
considera que a insignia tem o dever de respeitar esse legado,
mas reforca que pretendem continuar a ser uma escolha para
0s mais jovens. «Queremos que as novas geragoes também se
revejam nesse legado e escolham continuar com a Volkswa-
gen, passando esses valores aos seus filhos e perpetuando a
nossa historia», comenta.

EXPANSAO CULTURAL

Os patrocinios da Volkswagen & musica nio s6 reforcam esta
ligacdo histérica com o publico, como também abrem portas
para novas oportunidades de crescimento e inovagdo. «O ter-
ritério da musica é vasto e nao fechamos a porta a essa possi-
bilidade. Assim como a oferta da marca se encontra em pleno
crescimento e adaptagao, mantendo sempre os parimetros de
qualidade elevados, os eventos aos quais nos associamos tam-
bém reflectem esse espirito», afirma Filipe Moreira.

Em sintese, a marca nao descarta a possibilidade de expan-
dir a sua presencga para outros eventos musicais ou culturais
que possam surgir no futuro. «<Ha cada vez mais eventos mu-
sicais, sejam isolados ou sob a forma de festivais, que incorpo-
ram os nossos valores e que se adequam a nossa estratégia de
marca, pelo que nao descartamos essa possibilidade de cresci-

mento e de marcar presenga em outros eventos onde ainda nao
estamos, mas que no futuro poderemos estar», conclui. M




